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Introduccion

La red Internet es el maximo exponente de la sociedad de la informacion en la que
nos ha tocado vivir. Nacida en Estados Unidos [l hace varias décadas[] como una
forma de conectar entre si un conjunto distribuido de ordenadores con objetivos
cientificos y militares, con el paso de los afios, ha venido evolucionando hasta
convertirse en lo que actualmente conocemos, es decir, varios millones de ordenadores
interconectados entre si y facilitando el intercambio de ingentes cantidades de
informacion.

Hoy en dia la mayoria de los usuarios con ordenador y tarjeta de red son capaces
de conectarse, con mayor o menor provecho, a los multiples servicios que Internet nos
ofrece, como correo electronico, acceso remoto a equipos € impresoras, transferencia de
ficheros entre ordenadores, etc., e incluso a servicios de compra de determinados

articulos (comercio electronico). De todos estos servicios, la Web (o servicio HTTP) es

135



Le francais de la publicité. Les TIC dans [’enseignemetn/apprentissage du FLE

sin lugar a dudas el mas popular y, ha sido uno de los principales desencadenantes del
éxito actual que vive Internet. Ya nadie se extrafia si decimos que hemos reservado
nuestros billetes de avion o nuestras habitaciones de hotel para las proximas vacaciones,
si participamos en subastas, si hacemos la compra del supermercado, si consultamos
nuestra cuenta bancaria o si decidimos invertir en Bolsa sentados frente al teclado de
nuestro ordenador. En esencia, la Web no es otra cosa que un gigantesco conjunto
formado por millones y millones de ficheros que contienen informacion de todo tipo
(textual, grafica, sonora, etc.), distribuida entre millones de ordenadores y escrita en un
determinado formato, que puede ser interpretado de forma adecuada por una categoria
especial de programas que denominamos navegadores o browsers (como por ejemplo
los populares Microsoft Internet Explorer y Netscape Navigator, entre otros).

Por esta razon, el objetivo principal que pretendemos satisfacer con este curso
consiste en acercaros los mecanismos que hacen posible la Web, y ofreceros los

conocimientos necesarios para que sedis capaces de diseiar vuestras propias paginas.

Navegadores y servidores

El servidor Web no es otra cosa que un programa que se ejecuta en una maquina
fisica [J es decir, un ordenador que, por extension, también recibe el nombre de servidor
Webl] a la que se ha asignado un identificador unico o URL (Uniform Resource
Locator, o localizador uniforme de recursos).

El servidor Web se encarga de enviar el contenido de las paginas Web [ en

formato de archivo HTMLU que tiene almacenadas cuando el software recibe una
solicitud desde otra maquina, por medio de otro programa que se denomina cliente Web
U aunque a éste se le conoce generalmente como navegador o browserl], y que se
ejecuta en la maquina del usuario que quiere acceder al contenido de dichas paginas. En
dicho envio, el servidor no s6lo manda la pagina HTML, sino también todos aquellos
elementos externos a la misma pero que forman parte de ésta (sonidos, imagenes o
iconos, por ejemplo), de modo que en la pantalla del usuario que ha realizado la peticion

se visualice el resultado original, tal y como fue disefiado por su creador.
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Un mundo de etiquetas

Las paginas Web no son otra cosa que ficheros de texto ASCII (o planos) escritos
en formato HTML (HyperText Markup Language, o lenguaje etiquetado de hipertexto),
a las que se puede acceder por medio de un esquema cliente servidor. Este formato
especial se basa en intercalar, a lo largo del texto que compone la pagina, una serie de
pares de marcas o etiquetas (tags) que indican caracteristicas especiales de dicho texto.
Una etiqueta no es otra cosa que un conjunto de caracteres concreto, que posee un
significado especifico y que se interpreta de forma correcta por el software cliente o
navegador. Este conjunto de caracteres se encuentra encerrado entre los caracteres <y >
si es de apertura, o entre los caracteres </ y > si es de cierre. Los navegadores son
capaces de interpretar de forma adecuada estas etiquetas que, salvo excepciones, van en
pares apertura/cierre, actuando asi sobre el formato de presentacion visual de la pagina.
De hecho, si cargamos una pagina Web con nuestro navegador habitual y pulsamos el
botén derecho del raton sobre la misma, se desplegara un menua en el que podremos
seleccionar la opcion correspondiente a Ver fuente. De este modo, se abrird una ventana
en la que podremos visualizar el texto ASCII de la mencionada pégina, y si nos fijamos

con atencion veremos las etiquetas mencionadas.

Estructura de un documento HTML

En toda pagina HTML debe aparecer un minimo de cuatro etiquetas, con
independencia de su contenido. La primera de ellas es la etiqueta o tag <HTML>, que
informa al navegador del tipo de documento que va a tratar. Andlogamente, su
complementaria </HTML> indica al navegador que el documento ha terminado, por lo
que debe ser la ultima del documento. Justo a continuacion de la etiqueta <HTML>
debe colocarse la etiqueta <HEAD>, la cual sirve como marca para definir la cabecera
del documento, dentro de la cual podremos afiadir informacion complementaria acerca
de la pagina. En el interior de esta cabecera debemos incorporar, obligatoriamente, la
etiqueta <TITLE>, que sirve para afiadir el titulo de la propia pagina, el cual no
aparecera como texto del documento, sino en la barra del titulo de la ventana. Dicho
titulo es el que usan los motores de busqueda para incorporar nuestra pagina a sus
indices de resultados. Sin embargo, en este punto conviene hacer una llamada de

atencion, dado que algunos motores de busqueda muestran los resultados en orden
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alfabético: resulta muy conveniente, por tanto, dedicar cierto tiempo a definir el titulo
de nuestra pagina de presentacion, ya que sera la llave para acceder a las restantes
paginas y conviene que se situe en las primeras posiciones de los resultados ofrecidos
por un buscador. Finalmente, una vez concluida la cabecera de nuestro documento, con
la etiqueta </HEAD>, llega el momento de incorporar la ultima etiqueta obligatoria de
la pagina. Esta es <BODY>, y su mision consiste en delimitar el cuerpo o parte central

del documento.

El cuerpo de la pagina

Aunque hemos indicado las etiquetas obligatorias en toda pagina, lo cierto es que
con éstas ain no podemos visualizar nada. En realidad, los contenidos que se
visualizardn en nuestra pagina HTML deben insertarse entre las etiquetas <BODY> y
</BODY> indicados en el punto anterior. Para ello, no debemos olvidar que buena parte
del contenido de cada pagina serd texto, por lo que para afiadirlo necesitamos incorporar
una nueva etiqueta, que denominaremos de parrafo y cuyo aspecto es <P>. A diferencia
de lo que sucede en los procesadores de texto habituales, la forma en que se dividen las
lineas de texto en el documento HTML no tiene efecto sobre su presentacion real en
pantalla. Asi, aunque en el coédigo fuente de una pagina Web tecleemos varios retornos
de linea y multiples espacios, todos ellos se ignoraran cuando la pagina se visualice en
un navegador. En este sentido, cada vez que queramos cambiar de parrafo (o, mejor
dicho, cada vez que queramos iniciar un parrafo nuevo) deberemos afiadir una marca.
Sin embargo, esta etiqueta introduce un cierto espacio entre parrafo y parrafo, espacio
que puede no ser deseable si estamos tecleando lineas sueltas (por ejemplo, si estamos
mostrando una lista de hiperenlaces) o si lo que queremos es partir una linea en dos
trozos que se escriban sin separacion. La solucion a este aparente problema viene dada
por la etiqueta <BR>, que permite cambiar de linea sin dejar espacio con respecto a la
anterior. Esta etiqueta es una de las excepciones que mencionabamos con anterioridad, y
carece de su equivalente de fin.

A continuacién mostramos un ejemplo en el que se muestran con mayor claridad
las diferencias entre las etiquetas presentadas en este apartado, y en el que también se ve
un ejemplo de otro elemento intimamente relacionado con éstos, pero al que apenas

hemos prestado atencion: se trata de la justificacion o alineado, referido unica y
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exclusivamente al parrafo en el que se ha introducido la correspondiente modificacion.

El codigo fuente es el siguiente:

<HTHML:-
<HEAT:
<TITLE:Ejemplo 1 de pagina Web< /TITLE>
< /HEAD-
<BODY:-
<PriBienvenidos a nuestra primera paginal</P=

<P>Eato ez un ejenplao de utilizacion /P>
<Prdel tag de parrafo/P-=

<P>¥ esto un ejemplo de utilizacion
#BR>del tag de retorno de linea</P>-

<P ALIGH=right>=Para concluir la pagina,
<BF=ze muestra un ejemplo de alineacion derecha< /P>

<P ALIGH=justifveSequido de otro mas de alineacion
justificada. En este caso se requiere la presencia
de mas texto para apreciar el efecto.< /P>

<P ALIGH=center>=Y otro de alineacion centrada.</FP>

<PrNoteze que 31 no se indica nada, la alineacion por
defecto ez a la izgquierdas/F-
< /BODY>
< /HTHL>

Noétese el uso de los modificadores de etiquetas o atributos, que permiten ajustar
mediante valores conocidos, propiedades tan utiles como la alineacién de un texto
dentro del documento. Una etiqueta podra usar uno, varios o ningun modificador. La

sintaxis general de estas etiquetas es la siguiente:

<etiqueta atributo="valor”> Contenido visible en el navegador </etiqueta>

El uso de comillas para especificar el valor concreto del atributo de etiqueta no es

obligatorio, pero es altamente recomendable. El resultado de visualizar este fichero

HTML en un navegador puede observarse en la siguiente imagen:
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iBienvenidos a nuestra primera paginal
Esto es un ejemplo de utilizacion
del tag de parrafo

Y esto un ejemplo de utilizacion
del tag de retorno de linea

Para concluir la pagina,
se muestra un ejemplo de alineacion derecha

Seguido de otro mas de alineacion justificada. En este caso se requiere la presencia de mas texto
para apreciar el efecto.

Y otro de alineacion centrada.

Notese gue si no se indica nada. la alineacion por defecto es a la izquierda

Anadir los contenidos

Si en este momento comenzamos a escribir, empezaremos a trabajar sin estilo, con
fuente predeterminada (suele ser una 7imes New Roman y tamafio normal). Sin
embargo, a poco que escribamos un par de lineas nos daremos cuenta de que esto no
resulta nada apropiado de cara a ofrecer un minimo de presencia en el texto.

Sobre gustos no hay nada escrito, que se suele decir, por lo que somos libres de
cambiar tales caracteristicas a otras que se adapten mejor a nuestras necesidades. Por
regla general, la tendencia actual en Internet consiste en hacer uso de tipos de letra que
sean muy legibles, como Arial, Tahoma, Verdana o Sans Serif, aunque esto también
dependera del tipo de sitio Web que estemos disefiando. Pensemos simplemente que no
es lo mismo escribir en la pagina Web de una empresa (para la que los tipos
mencionados, o una combinacion de los mismos, permite ofrecer un resultado muy
apropiado) que escribir para una pagina personal, en la que podemos tomarnos ciertas
licencias. En cualquier caso, también resulta aconsejable utilizar las distintas
posibilidades que nos ofrece anadir color para resaltar determinadas palabras, titulares,
etc., aunque sin perder de vista que un uso correcto tiene efectos beneficiosos, pero un

abuso del color conduce directamente al extremo opuesto.
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En general las recomendaciones de Disefio de sitios Web destacan tener muy claro
los objetivos que se pretenden conseguir antes de comenzar con el disefio propiamente
dicho. Para determinar el tipo de contenidos que se pretende mostrar. Una pagina que
ocupa mas del 50% de la pantalla con texto no suele captar la atencion del lector
potencial, por lo que interesa usar un estilo sencillo, claro y limpio. Podemos alcanzar
este objetivo si utilizamos los siguientes recursos:

M Distintos niveles de texto: el lenguaje HTML nos ofrece el mecanismo de los

denominados titulares, que permiten estructurar el texto en distintos niveles de
importancia, mediante seis etiquetas distintas, desde <H1> hasta <H6>.

M Evitamos la monotonia con distintos colores / tamafios y posicionamiento

dentro de la pagina: hacer uso de columnas, etc. Recordemos que las lineas
largas (especialmente si hay muchas) tienden a cansar al lector potencial, que
podria asi abandonar la pagina. Anadlogamente, si utilizamos el recurso de las
columnas, hemos de prestar especial atencidon a que el texto entre dentro de la
misma pagina, ya que si obligamos al lector a desplazarse arriba y abajo para
poder leer la informacion, el resultado puede ser el contrario del buscado.

M Conseguimos contenidos visuales. Como siempre se ha dicho, una imagen vale

mas que mil palabras.

Tan solo un tltimo comentario en lo que respecta al texto, y es que hay que tener
precaucion con el tamafio de letra que usamos, ya que [J salvo en los titularesl] cuando
en el texto jugamos con varios tamafios, a mayor tamafio menor legibilidad. Con el uso
generalizado de monitores de 17 o mas pulgadas, que relegaron a sus antecesores de 14
al olvido, resoluciones de pantalla de 1.024 x 768 e incluso de 1440 x 900 son
completamente habituales, y no requieren de un tamafo de letra excesivamente grande.
También hemos de tener presente que el disefio de nuestras paginas debe hacerse
pensando en una resolucion concreta y asumiendo que para resoluciones distintas el
resultado puede ser bastante diferente. Nuestra recomendacion particular consiste en
emplear tamanos relativos [] expresados en porcentajesl] en lugar de valores fijos de
pixeles.

Para aclarar el apartado anterior referente a la resolucion y los tamafios hagamos

uso de la etiqueta <HR> que inserta una linea divisoria horizontal en el documento. HR
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no necesita etiqueta de cierre y puede modificarse en ancho y grosor con los atributos
width y size respectivamente. También podemos cambiar el color negro por defecto por
cualquier otro, utilizando el atributo color. En el presente ejemplo usamos un codigo

HTML que emplea valores absolutos y relativos.

<HTML:-
<HEAD-
| LTITLE>Ejemplo 2 de pagina Web< /TITLE=
< /HEAD>
<BODY:
<PxiBienvenidos a nuestra primera paginal< /P>

<P:Ezto ez un ejenmplo de utilizacion de linea horizontal de 400 pixeles centrada< /P>-
<hr aligri="center”™ width="400" size="2" color="green">»

<PrEzto e3s un ejemplo de utilizacion de linea horizontal del 40% centrada< /P>

<hr align="center” width="40%" zize="2" color="blue">

#P=Ez recomendable usar tamafios en porcentaje< /P>

</BODT:
< /HTHL>

A continuacion mostramos la captura [J a tamafio muy reducidol] de la misma
pagina HTML visualizada a dos resoluciones de monitor distintas. Lo importante en
este caso es resaltar que la primera linea horizontal siempre se ve igual puesto que su
tamafio es fijo, y la segunda se adapta al espacio del que dispone y mantienen una

apariencia global de la pagina que no varia con la resolucion empleada.

{Biemenickrs 2 rsestrn primers pagiza! {Biemverados n umeara priesa paghal

Fsto o5 un ejempho de wilzecion de e bociotal de 400 pinedes

Esto e i efinphs de unkeacion de e hoiocesl de 100 pisetes ceurada

Esto &5 tm efesnpho de viancicn de buea boeoeal del 401 contrada Esto a2 1 ejermpln de ntfizarion de Enes borizoreal del 40P% renrada

Earecomendsbie vsar tamsios en porcentsie Es peconrndsil e waitais o porcermife
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Consideraciones generales del lenguaje

No pretendamos ser expertos en HTML nada mas conocerlo, pero tengamos claros

los aspectos mas destacados del lenguaje hipertexto:

M El lenguaje no es sensible a mayusculas y minusculas: puedes expresar
etiquetas, atributos y valores en mayusculas o mintusculas. Conviene eso si,
unificar estilo para una mayor legibilidad de nuestro codigo HTML.

M Los espacios en blanco no se interpretan en el texto. Si necesitamos incluir
mas de un espacio en blanco necesitamos incluir este con un codigo especial.
Consiste en usar &nbsp; el espacio de no ruptura (non-breaking space).

M Los saltos de linea no se interpretan en el texto. Si necesitamos incluir éstos, lo
haremos con etiquetas <BR> o <P>.

M El orden en el que se anidan etiquetas no importa, pero es importante cerrarlas
en el orden apropiado. La forma correcta recuerda un modelo de cajas grandes
que contienen a cajas menores. Para recordar el orden correcto: el primero en
abrir, el ultimo en cerrar.

M Conviene tabular las etiquetas contenidas por otras. Esto aumenta la claridad
de nuestro texto HTML.

M Los errores en el lenguaje no son indicados. Es posible que a pesar de cometer
el mayor de los errores se visualice bien la pagina. También es posible que por
el error mas insignificante estemos viendo un resultado tan extraflo que nos sea
dificil determinar el por qué de tal estropicio. En general, si hay errores en
nuestro codigo no se nos avisarda de ello, y el resultado final sera
indeterminado.

M Los navegadores pueden visualizar de forma muy distinta un mismo fichero
HTML. Se debe basicamente a diferencias en los valores por defecto, como el

tamafio, que cada navegador considera.

Ampliemos nuestro vocabulario de etiquetas de forma que podamos cambiar el

aspecto, estilo o formato de un texto.
M Texto en negrita: etiqueta b (bold) o bien, etiqueta strong.
M Texto en cursiva: i (italicas) o bien, etiqueta em (emphasys).

M Texto subrayado: u (underscore) o tachado del (delete).
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M Texto en superindice sup o en subindice sub.

Esto nos servird para presentar un ejemplo aclarativo de alguno de los puntos

anteriores sobre generalidades del lenguaje HTML.

<HTHML>-
<HEAT=
LTITLE*Ejemplo 3 de pagina Web< /TITLE>
< /HEAD=
<BODY-
<Pl I BxConociendn el lengquale< B=</Tx< =< /P

Ezto ez un ejenmplo de utilizacion de <M=espacios< /-

V'
wvarios

zaltos de linea

<Pk pesar de todo, es necesario usar la etiqueta <strong=Pl/strong- 31 qUeremos
que se consideren separaciones de parrafo</P>-

< /BODY=
< /HTHL>

Obsérvese el orden de cierre para las etiquetas U, 1 y B. Intente imaginar el

resultado del anterior texto en un navegador. Ahora observe la consiguiente captura:

Conociendp el lenguaje

Esto es un ejemplo de utilizacion de espacios v varios saltos de linea

A pesar de todo, es necesario usar la etiqueta P si queremos que se consideren
separaciones de parrafo
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Para conseguir visualizar los espacios similares a los que escribimos, necesitamos
incluir los codigos y las etiquetas necesarias. Las dos imagenes que se incluyen a

continuacion, muestran el cédigo corregido y su visualizacion en un navegador Web.

<HTHML>
<HEAD:
<TITLE:Ejeuplo 4 de pagiha Web</TITLE:>
< /HEAD
<BODY:
P Ix<B=Conociendo el lenguales B Tk = /P

Ezto ez un ejenplo de utilizacion de snbspienbspienbsp:enbsprenbsprasnbaprenbsp;snbspranbspenbap;

<BR>

v <BR>

warios«<BR>

zaltos de linea
{BR=<BR><BR=<BR=<ER>

<P=h pesar de todo, ez necesario usar la etiqueta <strong-P</strong> 5i queremos
que se consideren separaciones de parrafo</P-

LPeL PP P
Curiosamente warias etigquetas <strong-PL/strongs <del>no tienen el mismo efecto/del><hr>
que warias etiquetas <strong>BR</strong=<BR:

Por ultimo un ejewplo de <supxtexto en superindice</sup> ¥ de texto <subren subindice</sub>...
</BODY>

< /HTML:
|

snbsprenbsp ranbsprenbsp; snbspanbap fenbsprenbsp snbspenbsp fanbspenbsp f snbspranbap ;< T=espacios /T=<BR>

Conociendo el lenguaje

Esto es un ejemplo de utilizacion de ESpacios
v
varios

saltos de linea

A pesar de todo, es necesario usar la etiqueta P si queremos que se consideren separaciones de parrafo

Curiosamente varias etiquetas P soterenclmismocfecte
que varias etiquetas BR

: z texto en supenndice | :
Por ultimo un ejemplo de ydetexto 4o aoo-

Y después del texto...
La insercion de imagenes también resulta sumamente sencilla y hace que nuestro

Web tenga un toque distinto. También es posible anadir video, que nos permitira afiadir
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secuencias en movimiento, aunque siempre controlando el tamafio y la duracion de
dicho archivo, ya que requiere bastante ancho de banda. Asimismo, desde este punto se

pueden incorporar otros elementos como contadores de visitas, marquesinas, applets de Java,

etc.

Las iméagenes son muy utiles cuando queremos usar tipos de letra poco conocidos.
En este caso escribiremos los rétulos o titulos de nuestra Web en imagenes para que
siempre se visualice correctamente el texto.

Para insertar una imagen, lo mas comodo es tener guardadas en la misma carpeta
el fichero HTML que estamos editando y la imagen que queremos insertar. Si
renombramos la imagen para que tenga un nombre corto e indicativo de su contenido,
estaremos aprendiendo un buen héabito de trabajo para cuando tengamos paginas Web
mayores en contenido. Asi mismo es recomendable que el nombre del fichero no lleve
acentos o espacios en blanco. Dicho esto mostremos un ejemplo de la insercién de la

imagen corazon.gif cuyas dimensiones originales son de 280 x 233 pixeles.

<HTML>
<HEAD:
<TITLE>*Ejemplo 5 de pagina Web</TITLE>
< /HEAD
<BODY=

<H3>El ejemplo mas facil de insercion de imagen:< /H3>-
<ING 3RC="corazon.gif">

< BR-< BR=<BF-<ERx>

<H2>!.ﬁ.lg|:| mas completo con respecto a imagenes:</HZ>
<IMG SRC="corazon.gif"” WIDTH="z00" HEIGHT="300" BORDER=Z ALT="Texto indicativo™>

< /BODY
< /HTHL>

Mediante width y height podemos cambiar la ratio o tamafio de la imagen, aunque
para hacer esto mismo, es mejor cambiar el tamafio desde un programa de edicion de
imagenes. Mediante el empleo del atributo alt podemos asociar un texto a la imagen,
que se visualizara si posicionamos el ratén sobre la misma, y permitird proporcionar
informacion adicional a la persona que visite nuestra Web. Cuando queramos eliminar

el contorno negro sobre la imagen (que por defecto no aparece) también podemos
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establecer el atributo border a 0, ya que dicho nimero es el grosor en pixeles del borde.

Notese a su vez, el uso de etiquetas de cabecera en la visualizacion del anterior ejemplo:

El ejemplo mas facil de insercion de imagen:

Algo mas completo con respecto a imagenes:

Quiza se haya dado cuenta ya que no aparecen acentos en los ejemplos que
incluimos en este documento. Se ha realizado asi ya que hay determinados caracteres

como los acentos espafioles, los franceses o la N entre otros, que conviene incluirlos

147



Le francais de la publicité. Les TIC dans [’enseignemetn/apprentissage du FLE

como caracteres especiales de HTML. De esta manera aseguramos que una persona que
se encuentre en China, a pesar del teclado o el juego de caracteres del pais, visualiza

adecuadamente nuestro texto.

Incluyendo hipertexto en nuestra Web

Mencion aparte merecen los hiperenlaces o /links, uno de los mecanismos mas
afamados de las paginas Web y que dotan a éstas de toda la potencia necesaria para
relacionar la informacion entre si y navegar de unas paginas a otras. También podemos
definir una URL externa, es decir, un enlace a una pagina que no pertenece a nuestro
sitio Web, e incluso un marcador dentro de la pagina, es decir, si queremos acceder no
ya a la cabecera, sino a un punto intermedio dentro de ésta.

La forma basica de la etiqueta de enlace <A> o anchor (que se traduce en ancla)

es la siguiente:

<a href="referencia”> texto que se subraya generalmente </a>

El texto que se localiza entre las dos etiquetas es el texto activo, es decir, aquel
que puede ser pulsado con el raton para activar la carga de otra pagina de nuestra Web o
bien, una url externa. Si en lugar de texto queremos que se haga clic sobre una imagen,

basta con incluir la etiqueta <IMG> en su lugar, tal y como se muestra a continuacion:

<HTHML:=
<HELD =
+<TITLEx*Ejemnplo & de pagina Web</TITLE>
< HEATY:
<BODT=

<H1 align="center">Enlaces/Hl>
<Hd=Enlace a la <strong:lmiversidad de Granada</strongs:< Hd-
<4 HEEF="http: /i ugr. es"=http: S Amnr. ugr. es< b

+ BR»<BR=<BR><BF>

<H4=Tha imagen como enlace, para wisitar la pagina con el primer ejemplo visto:</Hi-
< HIREF="E'_'|emplu:nl.html")LrCIHG SEC="corazorn.gif ">« i>

< /BODT>
< /HTHML>
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Por defecto los enlaces que no se han visitado se visualizan en azul y se subrayan,
aunque es posible cambiar el color del enlace normal, del enlace activo y del enlace
visitado usando los atributos /link, alink y vlink respectivamente para la etiqueta BODY.
Haciendo uso de hojas de estilo (el formato CSS) podemos eliminar el subrayado,
cambiar el color de fondo del enlace cuando el ratén se coloca sobre €1, o cualquier otro

efecto de formato que se nos ocurra.

Enlaces

Enlace a la Universidad de Granada:

httpZ wrwwruer es

Una imagen como enlace, para visitar la pagina con el primer ejemplo
visto:

Unos ultimos detalles

Ahora que hemos explicado los fundamentos mas basicos del lenguaje, haremos
una parada para explicar una norma no escrita pero de cumplimiento generalizado en
Internet, referente al estado de actualizacion de las paginas. Es decir, lo habitual es que
a la hora de diseflar nuestras paginas Web reservemos al menos una linea
U generalmente en la parte inferior de las mismas[] , destinada a mostrar tanto la fecha

de creacion como la fecha de Gltima actualizacion de los contenidos.
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La utilidad de dicha informacion consiste en permitir a nuestros visitantes hacerse
una idea bastante aproximada de la calidad de los contenidos [l como es natural, no
deberiamos esperar unos contenidos frescos en unas paginas que no se han actualizado
en los ultimos tres afios, por ejemplol] , pero se convierte también en un arma de doble
filo, ya que nos exigird una mayor dedicacion al mantenimiento de las mismas. En
relacion con el tema de las fechas tenemos que dejar claro que para éstas no se requieren
nuevas etiquetas, sino que es preferible afadir dicho texto con un tamafio muy reducido.
Como nota adicional tenemos que decidir si disefiaremos nuestras paginas en castellano
o en inglés, dado que en este Gltimo caso el convenio de notacion es diferente: 10-8-00
no significa 10 de agosto, sino 8 de octubre. Por ello, es aconsejable indicar

explicitamente el mes.

Conclusion

Después de todo lo dicho, debemos dejar claro que el disefio de nuestras paginas
Web es una actividad sumamente gratificante y bastante absorbente, a poco que
deseemos ofrecer un minimo de calidad. Al igual que sucede con otras actividades que
podamos realizar con el ordenador, el disefio de paginas Web es una labor de indole
creativa y, como tal, motivadora.

So6lo con que nos metamos en este mundillo nuestra curiosidad ird en aumento, y

nuestro interés por aprender nuevas técnicas sera una constante.
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